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FENIX PHARMA, un modello di business
alternativo ai big della farmaceutica

Ogni giorno Fenix Pharma porta avanti un pro--

getto di lavoro e divita con professionalit3, en-
tusiasmo e spirito d'appartenenza, focalizzando
I'attenzione sulla n_.._m__ﬂm dei prodotti e sulla cura
e il benessere dellepersone con trasparenza e
scientificita. Sfidando le regole del mercato far-
maceutico & la u::.; e unica socleta cooperativa
per azioniin Italiaattiva nella distribuzione di fai-
maci equivalenti, integratori alimentari e dispo-
sitivi- medici. E il E&Em:ﬂm Salvatore Manfredi
a raccontare come, dalle ceneri del colosso ame-
ricano Warner Chil o# risorge il nuovo modello
di business per dareluna lezione ai giganti: “una
delle abilita dei leader resilienti ¢ saper intercettare

‘i segnali deboli’ diunevento prima che ilproblema

si manifesti. Da questa esperienza ho imparato a
tirar fuori flessibilita ¢ determinazione per rimane-
re focalizzato sullobiettivo. Per creare un‘azienda
partendo da una sfida, guidati da valori condivisi
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persone fornendo prodotti affidabili, Orgogliosi
dei risultati raggiunti, a distanza di 7 anni Fenix
Pharma puo vantare un listino di oltre 30 pro-
dotti, in varie aree terapeutiche (osteoarticolare,
gastroenterologia, usmcao_omqm. cardiologia),
cen una forza vendite di oltre 100 informato-
ri scientifici. “La strategia vincente per le piccole
aziende come la nostra é sfruttare gli spazi lasciati
liberi dalle multinazionali, diversficando prodotti e
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LABORATORI NUTRIPHYT: m<m=~ms ricerca scientifica
nella Nutraceutica, Medical Devices e Dermocosmetic:

-“Laboratori Nutriphyt: ‘Innovarsi, Natural-
mente” & lo slogan scelto per rappresentare la
filosofia di una realta in continua espansione e
rinnovamento che applica la ricerca scientifica
pit avanzata al settore dei Nutraceutici, Medical
Devices e UquOnomBsz Il progetto nasce 10

.anni fa nell'ambito ‘della ricerca farmaceutica,

a cui unisce I'esperienza di medici, farmacisti e
Imprenditori del settore. Si pone come obiettivo
il raggiungimento della leadership nel settore
farmaceutico garantendo massima qualita dei
prodotti, formulando miscele esclusive & bre-
vetti e controllando tutta la filiera fino alla distri-
buzione del prodotto finito. “Siamo convinti che
il successo derivi dai valori etici suj quali si fonda
l'azienda e sulla creazione di un team che basa
i suoi sforzi su fiducia, collaborazione e rispetto
reciproco - spiega il Direttore Scientifico Luigi
Luccheo - Vantiamo un fistino di oltre 70 referen-
Ze, unarete vendita di circa 100 nmmae-sw.ozs&o:

e 20 collaboratori interni. Vogliamo essere un rif
rimento per la salute e il benessere delle person
garantendo cio che da sempre ci contraddistingu
innovazione, competenza, eticita e qualita’,

wwuw.LaboratoriNutriphyt.com
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zata in estratti di erbe, vitamine, mine-
rali, aminoacidi, nutraceutici e prodotti farma-
ceutici, la milanese Nutratrade si avvale della
collaborazione di eccellenti partner nei mercati
del Nord e Sud %..:..m:_nm~ Paesi Asiatici, Europa,
Africa e Nuova Zelanda, in grado di fernire pun-

.Em_am:”m e a prezzi estremamente competitivi

le:materie prime richieste. Per Nutratrade quali-
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richiesti mediante |3 ¢
tificazione IS0 9001, arricchita da studi clinic
:o:jmﬁ_e._.m da analisi bio-analitiche.

www.nutratradesrl.com



